
　ページのデザインや見ためを工

夫することで、コストを削減でき

ます。�

�

�

　たくさんのデザイン形式（フォー

マット）を用意すると、その分デ

ザイン費が必要になります。内容

をよく考え、最低限必要なフォー

マットを作りましょう。そのフォー

マットの色を変えて他のページも

作っていけば、制作費を削減でき

ます。�

�

�

　ホームページでエクセルのような

表を作るには、思いのほか手間が

かかるものです。もちろんホーム

ページ作成ソフトを使えば、すべ

て手作業で作るよりは簡単ですが、

なるべく複雑な作り方をしないこ

とが制作費削減につながります。�

�

�

�

�

�

　ホームページには、多くのグラ

フィック（画像）が使われていま

す。たとえば、メニュー項目や、

見出し、その他目立たせたい文字

は、画像加工をしています。商品

サービスの概念図や説明図なども

画像でできています。これらの画

像は、多く使えば使うほど費用が

かかります。またよく見かける手

法として、タイトル項目にマウス

をあてるとその項目の色が変わっ

たりしますが、色が変わるという

ことはその分の画像が必要となる

ので、当然費用に反映されます。

あまり多くの画像を使わず、なる

べく加工していない文字を使うよ

うにすれば、画像加工の必要がな

いので制作費もぐっと安くなりま

すし、ホームページの読み込みも

速くなります。�

�

�

�

　ホームページの作成を制作会社

に依頼する場合、その費用のほと

んどが、人件費を積み上げたもの

です。つまり制作会社の負担を少

なくすれば、費用も抑えることが

できるのです。�

�

�

　制作会社にもよりますが、デザ

イン提案の数量とやり直しが少な

ければ、その分費用削減につなが

ります。デザインは参考イメージ

などをあらかじめ決めておきましょ

う。�

�

�

　原稿や写真などは、自分ででき

る限り、デジタルデータで用意し

ます。�

　制作会社で、原稿作成のための

インタビューを行い、原稿を書く

ことも可能ですし、紙の原稿を預

かって、文字をデータ入力するこ

とも可能です。また掲載する写真

も、スキャニング（写真を読みとっ

てデータ化すること）から色補正

までを制作会社に依頼することも

できます。しかし、これらの作業

予算が潤沢にあれば何も心配せずに�
理想のホームページを作ることができますが、実情はそうはいかないもの。�

今回は、できるだけムダを省いて、�
費用効率をアップさせるための工夫について考えてみます。�

�
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は当然費用に跳ね返ってきますの

で、それをできるだけ自分でやる

ことで、費用削減ができます。�

�

�

　イラストや動画を使うことでわ

かりやすく伝えるという効果が期

待できるところ以外では、ムダに

使わないようにしましょう。イラ

ストを用いる場合、イラストの書

き起こしは、イラストレーターに

よって費用に大きな幅があるので、

よく制作会社に相談して上手に取

り入れてください。�

�

�

�

　完成してから、費用削減のため

に社内で更新作業をする企業が増

えています。この場合、制作する

時点で更新作業の必要があるペー

ジをあらかじめ想定し、そのペー

ジの修正方法についての講習を制

作会社に頼んだり、雛型を作成す

ることで、誰が更新作業をしても

でき上がりが変わらない作り方で

制作します。また、管理・更新用

の専用ソフトを導入すれば、誰も

が簡単に文字や画像を入れ替える

ことができるので、この方法もお

薦めです。�

�

�

　見栄えを良くすることで、実際

にかかった金額より立派に見せる

方法をご紹介します。�

�

�

　トップページのみ動画を取り入

れ、印象的な仕上がりにすると効

果的です。何気ない動きがあると、

訪問者の印象がよく、伝えたいメッ

セージも強調されます。�

　アニメーションなどの動画を「こ

こぞ」というところで効果的に使

うと、豪華なホームページに見え

るため、実際にかかった費用より

も高価に見えるのでお得です。�

�

�

　デザイン制作と、ページの雛型

制作を制作会社に依頼し、その雛

型を使って、自社でページを作り

変える。そうすることで一見、全

ページをプロが作り直したかのよ

うに見えます。�

�

　次回はホームページを実際のビ

ジネスに活用するための「ビジネ

スに効果的なホームページ」です。�
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